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L’azienda «green»
acceleral'innovazione

VALORIIN CORSO
diElio Silva
egliultimi giornisono tornatisottoiriflettoriitemi
dellasostenibilita ambientale e del cambiamento
climatico, siaperlapersistente concentrazione di
polverisottilisullaPianurapadana, siaper il sum-
mit mondiale suacquae clima, svoltosiaRomae concluso
conlasigladiunaCartadiintentisull'utilizzo responsabile
dellerisorse, che sarauno dei punti fondamentaliin discus-
sione aBonnnellaprossima conferenzamondiale Cop23.La
nuovacentralitadellatematica, a dispetto dellabattuta
d’arrestodettatasulloscenario globale dal ripensamento
dell’amministrazione Trumprispettoai precedentiimpegni
assuntidagli Usa, trovariscontro anche in alcune analisi
pubblicate lasettimanascorsadagrandiorganizzazioni
internazionalisenzascopidilucro.

Per quantoriguardalestrategie d'impresa, per esempio,
il 24 ottobre e stato diffuso 'annuale report di Cdp, entenon
profitnato come Carbon disclosure project e diventatonel
tempo uno deipit1 accreditati centridiricercasulle politi-
che ambientali aziendali. ’edizione di quest’anno (Picking
up the pace) harilevato come sempre pillimprese stiano
perseguendo obiettivi abasse emissionineipiani industrial’
dimedio-lungo periodo, cosicercandol’allineamento alle
direttrici indicate negli obiettividisviluppo sostenibile
delle Nazioni unite. L’analisi ha valutato un campione di
1.829 imprese o gruppi, traiquali oltre mille hanno accettato
didivulgare i propridatie di confrontarsicon un panel di
8ooinvestitoriistituzionalisuscalaglobale. Uno degli
aspettichiave dellostudio riguardalafissazione ditarget
perlariduzione delle emissioni:I'89% degli intervistati ha
giaprovveduto per 'anno in corso, il 689 1o ha fatto peril
2020 e il 20% hadeciso di guardare oltre, ponendosiobietti-
vial 2030. Questodato, che potrebbe apparire pitilontano,
vaper0 considerato allaluce dell'importanza che le scelte
strategiche hannonegliinvestimenti in infrastrutture e
asset dal forte impatto ambientale.

Unaltro aspetto evidenziatodallaricercaé che latransi-
zione versolariduzione delle emissionistaproducendo
innovazione: il 369 del campione ha introdottonellapropria
gamma prodotti “ecologici” e il numero delle attivita alimen-
tate daenergie rinnovabili ¢ aumentato del 230 nell’arco
dell’ultimo anno. Sié, inoltre, ulteriormente incrementatala
quotadiimprese che portano la strategiaambientale alivello
diconsiglio ?amministrazione, ariprovadellacrescente
attenzione sullamateria.

Analoghe risultanze emergono da un’altra analisiresa
pubblicalasettimana scorsa, condottaalivello globale su
un campione di1.700 professionisti dall’ente di certifica-
zione Dnv Gl, con il supporto dellistituto diricerca Gfk
Eurisko. In questo caso il focus e stato dedicato alla cre-
scente consapevolezzadi clientie consumatori che, con la
loro domanda, sono ormaiingrado di orientare le strate-
gie “green” delle aziende.

Traisoggettiintervistati, il 74% afferma che la gestione
delle tematiche ambientali & un fattore rilevante all'interno
dellastrategiaaziendale complessiva e il 45% € intenziona-
to ad aumentare gli investimenti per mitigare irischi. Nella
graduatoriadelle pratiche pittdiffuse sisegnalano, oltre al
monitoraggio sistematico di conformita ai requisiti di
legge, anchele valutazioni d’impatto. Il report individua,
inoltre, decisi margini di miglioramento in temadi catene
difornitura, in quanto - come riassume Luca Crisciotti, ceo
dell’ente Dnv Gl- «le imprese dovrebberoriconoscere
I'influenza che possono esercitare sui fornitori per miglio-
rare lasostenibilita della filiera in senso ampio, cosi come &
avvenuto per i consumatori».

Se, dunque, gli indicatori di attenzione strategicahanno
tuttilelancetterivolte versol’alto, che cosaoccorre fare per
tradurre questasensibilitain concrete politiche disostenibi-
litaambientale? Un’indicazione molto dettagliataé stata
fornitaafine settembre dal rapporto dell’ Asvis, I'alleanza per
losviluppo sostenibile che riunisce oltre 170 organizzazionie
retiimpegnate asostenere i17 SDGs, ovvero Sustainable
Development Goals, fissatinell’ Agenda 2030 del'Onu.
«L'Ttalia- riassume Enrico Giovannini, portavoce dell’ Asvis
-aogginon eingrado dicentrare itarget né al 2020 né tanto-
meno al 2030,ameno diun cambiamento profondo del
proprio modello disviluppo, che adottiun insieme sistemico
dipolitiche economiche,socialie ambientaliin grado di
migliorare la performance complessiva.
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