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IL CASO/ CONVEGNO DI REPUBBLICA-AFFARI&FINANZA, PRODI RICORDA IL RUOLO IMPORTANTE DELLA POLITICA

Calenda: “L'industria rispetti 1 valorn etici”

EMILIO MARRESE

BOLOGNA. «Non abbiamo pit scu-
se, basta parlare: & ora di fare»,
attacca il portavoce della Fonda-
zione Onu Aaron Sherinian, al
convegno “L'impattodell'impre-
sa sulla societa” organizzato ieri
da Repubblica-Affari&Finan-
za, coordinato del direttore Ma-
rio Calabresi, con Bologna Busi-
ness School e Impronta Etica.
«Lagenteche ciascoltaavrail di-
ritto di dire non votero pit il tuo
partito, non preghero piu nella
tua Chiesa, non comprero piu i
tuoi prodotti e non leggero piu il
tuogiornale se nonraggiungere-
te gli obiettivi di sviluppo soste-
nibile fissati dall'Onu per il
2030». Sono 17, tra cui azzera-
mento della poverta, della mor-
talita infantile, dell'emissione
di COZ2 e poi parita dei sessi, sco-

larizzazione, accesso globale di
Internet. «La gente non vuole
piu sentire polemiche e proble-
mi, vuole soluzioni: tutto cio &
possibile, eccitante e urgente»,
esorta Sherinian.

Alle responsabilita sociali
dell'impresa, si affiancano quel-
le della politica. «Senza politica
il mercato non trova etica», am-
monisce il vescovo di Bologna
Matteo Zuppi. «Il welfare spetta
alla politica — aggiunge Roma-
no Prodi in video —, senzarego-
le fissate dalla politica alla con-
correnza globale le imprese, pre-
occupate dalla propria sopravvi-
venza, possono fare solo carita,
lo spazio per l'etica si riduce».
«La reputazione di un'impresa
— non si sottrae il ministro dello
Sviluppo, Carlo Calenda—é& par-
te del suo valore, 'etica convie-
ne perché il consumatore vuole

sempre di piu che il prodotto ri-
spetti determinati valori, oltre
che bello dev'essere anche buo-
no. E I'ltalia deve difendere la
sualeadership nel manifatturie-
ro guidando questo cambiamen-
to e non subendolo». «Ma se si
reinveste meno di quello che si
consuma — avverte I'economi-
sta Enrico Giovannini, portavo-
ce dell’Associazione sviluppo so-
stenibile cui aderiscono 140 or-
ganizzazioni— il modello € inso-
stenibile. Senza visioni strategi-
che della politica, 1'Italia non sa-
raingradodirispettare gli impe-
gni assunticon1’'Onu».
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