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ARTE, CULTURA E IMPRESA

«Un patto per la competitivita»

Antonio DAmato (Cavalieri del Lavoro): necessaria un'alleanza fra cultura e sviluppo

di Nicoletta Picchio

¢ una parola che ripete
spesso: reputazione. E un
elemento intangibile ma
fondamentale per il futuro

e la crescita del nostro Paese. E che
coinvolge trasversalmente tuttoil Ma-
deinItaly,dall’arte allacultura, dall’in-
dustria pit tradizionale a quella piti in-
novativa. «La reputazione & fonda-
mentale sia per conquistare nuove
quote dimercato,siaperavereunposi-
zionamento dei prodottipitielevatoin
termini di valore aggiunto». Da questa
premessa, il ragionamento di Antonio

D’Amatovaoltre,perarrivaread un’al-
traconsiderazione,ecioedicomelatu-
tela e lo sviluppo del nostro patrimo-
nio culturale e artistico sia un tassello
irrinunciabile per rilanciare I'econo-
mia italiana: «Ogni euro investito in
culturaéuninvestimentosullacompe-
titivita del Paese».

Perriprendereafarcrescereoccupa-
zione e Pil - spiega il Presidente della
Federazione dei Cavalieri del Lavoro -
occorre conquistare nuove quote di
mercato nell'interscambio globale. Per
fare questo & imperativo recuperare
competitivita. E quindi, agire su due
fronti: piu produttivita e riposiziona-
mento del marchio Made in Italy. Sul
primo versante, occorre andare avanti
con le riforme. Sul secondo, bisogna
elevare laqualita, tutelare e valorizzare
il nostro patrimonio culturale, puntare
sull'innovazione del sistema industria-
le. «Dal modo in cui proteggiamo e va-
lorizziamo la nostra cultura, i nostri
monumenti, le citta, i paesaggi, i mari, i
territori dipende in modo significativo
la reputazione del Paese e quindi delle
nostre imprese eil valore percepito dei
nostri prodotti. Si creano occasioni di
lavoro e sviluppo. Una cattiva reputa-
zione ¢ un danno economico».

E quell’alleanza tra cultura e svilup-
posucuiD’Amatodatemposistaimpe-
gnando: “Arte, cultura e impresa, van-
taggiocompetitivodel brandItaliaemo-
tore di sviluppo del Pil e dell'occupazio-

.

ne” ¢ il titolo del convegno che si terra
domani a Firenze. E la terza tappa del
Progetto Cultura, che in precedenza
(settembre 2015 e marzo di quest’anno)
haaffrontato altri due argomenti, la go-
vernance dei poli museali e la diffusio-
nedellaculturae della conoscenza del-
'arte nella scuola e nella societa. L'ap-

puntamento di domani si concentra su
come gli investimenti in cultura valo-
rizzano il brand “made in Italy” e la
competitivita del Paese, non solo per i
settoripitttradizionali,alimentare, mo-
daedesign, maanche e soprattuttosul-
lealtre filieredellanostraindustria,dal-
la meccanica ai prodotti amaggiore in-
novazione tecnologica.

Lanostra credibilita di paese indu-
striale passa quindi anche per come
tuteliamo i nostribeni artistici?

Il patrimonio artistico e culturale di
cui disponiamo ci ¢ invidiato datuttoil
mondo e rappresenta al tempo stesso
unagrande responsabilita e un’enorme
opportunita. Se non sappiamo proteg-
gerlo e valorizzarlo, non solo veniamo
meno alnostro dovere morale macom-
promettiamo la reputazione stessa del
nostro Paese agli occhi del mondo.
Guardiamo gli altri: la Francia viene
considerata come sinonimo del lusso,
la Germania come simbolo dell’affida-
bilita, la Svizzera ¢ famosa per la preci-
sione e potreifare moltialtriesempidei
Paesi con cui competiamo a livello in-
ternazionale. Le loro imprese ottengo-
nounvantaggiointerminidiposiziona-
mento dei rispettivi prodotti su fasce
pit elevate di prezzo anche per come
sono percepite. Il sistema industriale
italiano, realizzaprodottidialtaqualita,
chespessononvengono posizionatisui
mercati internazionali per I'intero va-
loreintrinseco che esprimono, proprio
perché scontano quel gap di credibilita
chevieneattribuito aun Paese che con-
tinuaanonvolersibeneechenonsago-
vernare adeguatamente né il proprio
territorio né il proprio patrimonio cul-
turale e artistico.

I Cavalieri del lavoro hanno firma-
to martediunaccordo con il ministe-
rodeiBeni Culturali per promuovere
gliinvestimentiprivati. C’éunasitua-
zione migliore rispetto al passato? E
cosamanca?
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Innanzitutto comincia a diffondersi
la consapevolezza che arte, cultura e
sviluppo economico sono strettamen-
te legati insieme. E le iniziative che il
ministro Franceschini sta portando
avantiin questa direzione sonosignifi-
cative. Il Protocollo firmato con il Mi-
nistero ha l'obiettivo di favorire forme
pit intense e nuove di collaborazione
fra pubblico e privato. Siamo convinti
che cisiano grandi opportunita per ca-
talizzare piu investimenti privati nella
protezione e valorizzazione dei patri-
monio culturale. Ma bisogna fare passi
in avanti su tre aspetti fondamentali:
una migliore governance che garanti-
scaun rigoroso controllo pubblico eal
tempo stesso trasparenza ed efficacia
degli investimenti; la certezza che gli
interventi realizzati siano preservati e
manutenuti nel tempo; un trattamento
fiscale adeguato per favorire gli inve-
stimenti privati.

Unosgraviofiscalepiiiconsistente?

L’Art Bonus ¢ stato un importante
passo in avanti. Ma occorre, come ac-
cade in altri Paesi del mondo, incenti-
vare ancora di piu gli interventi di
mecenatismo e le “donazioni sempli-
ci” che sono ben diversi dalle sponso-
rizzazioni. Arrivando ad una defisca-
lizzazione significativa, totale, come
avviene inaltri Paesi.

Quale saranno i prossimi passaggi
operativi della Federazione dopo la
firma del protocollo?

La nostra Federazione ha appena
conclusounaricerca,cheverradiffusa
aFirenze, nella quale si evince che ol-
treilsoes deiCavalieridel Lavoroéim-
pegnatodirettamente inattivita cultu-
ralienellapromozione,attraversoisti-
tuzioni e fondazioni, di iniziative a so-
stegno del nostro patrimonio artistico
e culturale. Le esperienze maturate ci
consentiranno di sperimentare pro-
poste pill innovative su come miglio-
rarelagovernanceneirapportipubbli-
co-privato e come attrarre maggiori
flussidirisorse in maniera piti efficace
e trasparente. Su questi obiettivi lavo-
reremo insieme con il Ministero dei
Beni Culturali cercando diimplemen-
tare anche qui da noi le migliori best
practices che si sono andate diffon-
dendo nel mondo.

Domani al convegno di Firenze ci
saranno due ministri: nonsolo quello
dei Beni culturali ma anche quello
dello Sviluppo economico. La con-
fermadellostrettolegametracultura
esviluppo?
cipaledell’interosistemaPaese,che va
affrontataintervenendosututteleleve
di cui disponiamo per poter mettere le
nostre imprese in condizione di con-
quistare quotedimercato. Edifarloes-
sendosiacompetitivesuicostisiaposi-
zionandosisui pit elevatilivellidi cre-
azione di valore. Proprio negli ultimi
giorniil ministro Calendaha presenta-

«Oltreil 50% dei Cavalieridel
Lavoro & impegnatoin attivita
culturali e nella promozione del
patrimonio artistico»

A R T

«E necessario incentivare
ancora di pit gli interventi
di mecenatismo

e le donazioni semplici»

Lavoro

Antonio D’Amato Presidente della
Federazione Nazionale dei Cavalieri del

to il progetto Industria 4.0 che si pro-
pone di accelerare il tasso di innova-
zione dell'impresa italiana e di soste-
nere investimenti in questa direzione.
Il piano rappresenta un importante
passo in avanti non solo perché gli
obiettivi sono ben definiti ma anche
perché ¢ articolato in maniera molto
pragmatica e, credo, efficace. Ma per
esseredavverocompetitivioccorrein-
tervenire anche su tutti gli altri aspetti
del sistema Paese. Occorre rendere
I'Italia pitt produttiva attraverso radi-
cali riforme del mercato del lavoro e
del modo di fare relazioni industriali.
Semplificare laburocrazia recuperan-
do certezza del diritto e rendendo pitt
trasparente, equo e certo il rapporto
fra contribuenti e fisco. E, al tempo
stesso, dobbiamo rendere anche I'Ita-
liaunPaese migliore,investendodipit
in education e nella formazione dei
giovani e delle intelligenze, governan-
domeglioil nostro territorio, le nostre
citta e i nostri monumenti. E valoriz-
zando, infine, tuttoil patrimonio cultu-
rale e artistico che rappresental'iden-
tita stessadel nostro Paese.
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