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Sfide per il futuro

LA VALORIZZAZIONE DEL BRAND ITALIA

«Raccontiamo la nostra bellezzay

Vincenzo Boccia: «Estendere I'art bonus ai beni privati con funzione pubblica»

diNicoletta Picchio

enostreimpresesonoal-
fieridiqualitaedibellez-
((L zanel mondo. Anche noi
imprenditori crediamo

che la cultura sia motore di sviluppo.
Umano ed economico.Secolidistoria
hanno plasmato una bellezza diffusa
cheelaveraricchezzadell'Ttalia. Que-
sto patrimonionoilo abbiamo ricevu-
toin prestito e lo dobbiamo restituire.
Migliorato,nonimpoverito». Per pre-
sentare Vincenzo Boccia, ospite
d’onore all’assemblea della Associa-
zione Civita, il presidente, Gianni Let-
ta, ha esordito con una lettura: alcuni
stralcidella primarelazione di Boccia
da presidente di Confindustria. Ed &
stato anche proiettato il video dell’as-
semblea di Confindustria di maggio,
dove alle immagini delle opere e dei
monumenti pit famosid'Ttaliasialter-
nano quelle delle fabbriche.

Rendere possibile I'incontro tra
pubblico e privato in ambito culturale
¢ilcompito che Civita sié sempre po-
sta, nella convinzione che industria,
cultura e creativita possano rappre-
sentare un elemento strategico di svi-
luppo. Ecco quindi, come ha spiega-
to Letta, la motivazione dell’invito a
Boccia, presidente di Confindustria,
per dialogare e lavorare insieme.

«C’¢ bisogno di contaminazione,
siamo un paese industriale moderno,
orgogliosodivivereinunagrande co-
munitacheél’talia,conungrande pa-
trimonio di cultura dentro e fuori le
fabbriche da valorizzare».

Peril presidente di Confindustria ci
sono quattro componenti su cuibasa-

Rivoluzione. Culturae tecnologia,
chiavi per cavalcarel'industria4.0

ree costruireunaforteidentitadel pa-
ese: cultura, turismo, arte e prodotto.

Per crescere all’interno e attrarre in-
vestitori. Non & un caso, infatti, che al-
I'assemblea di Confindustria del 26
maggio per la prima volta ha parteci-
patoilministrodei Beni Culturali, Da-
rio Franceschini.

«L’industria italiana deve uscire
dallatimidezzae raccontare il Paese.
Dobbiamo imparare afarlo elacultu-
ra aiuta a comporre e comunicare
questo racconto: quando ci riuscia-
mo, 'estero ci bussa in casa». Abbia-
mo una grande potenzialita da sfrut-
tare: «Ancora non comprendiamo
I'importanza di raccontare il nostro
Paese all’estero, quanto il made in
Italy sia un marchio formidabile. Bi-
sogna essere primo di tutto cittadini
italiani, amare di pilt questo Paese»,
ha continuato Boccia.

La cultura, quindji, insieme alla tec-
nologia, puo essere una delle chiavi
per cavalcarelaquartarivoluzionein-
dustriale. «La cultura, come I'innova-
zione, € trasversale». Ma occorre ri-
muovere ideficit di competitivita del
Paese, e quindi pitt produttivita, pit
investimenti, piut occupazione, piu
domanda. Eaffrontareiltemadellein-
frastrutture, fondamentale per lo svi-
luppo del turismo. «Forse non siamo
forti sui contenitori, ma sui contenuti
noncibattenessuno.Siamoilsecondo
Paese manifatturieroin Europa, se eli-
minassimo almeno una parte dei defi-
cit di competitivita potremmo essere
traipiii forti almondo».

Ancheiprivati,hacontinuatoil pre-
sidente di Confindustria, possono fa-
re laloro parte ancoradi piti. Il gover-
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no, secondo Boccia, «ha fatto moltis-
simoy; I'art bonus «& un bel progetto,
ma siamo all'inizio, si puo arrivare ad
una cifra piti significativa».

Ed halanciato la proposta di esten-
derloancheai «beniprivati fruibilidal
puntodivistapubblico». Nonsolo:se-
condo Boccia «si potrebbe costruire
unelencodibenidaadottare e costrui-
re una grande piattaforma in cui le
aziende anche le piccole e medie pos-
sano essere coinvolte. Sarebbe un bel
messaggioche parte da Confindustria
per la cultura italiana», ha continuato
Boccia, aggiungendo di aver istituito
proprioun Comitato tecnico culturae
sviluppo, affidato a Renzo Iorio, pre-
sidente di Federturismo, che sta co-

minciando a lavorare.

Il rapporto conl'estero, per far arri-
varevisitatori,maanchepotenzialiin-
vestitori, ¢ stato sottolineato ieri du-
rante 'assemblea di Civita. Nel verti-
ce dell’associazione, presieduta da
Gianni Letta, con vice presidente Ni-
cola Maccanico, vicario, si ¢ aggiunto
il ruolo di Emmanuele Emanuele co-
me vice presidente internazionale,
con la delega a rappresentare Civita
nelle attivita internazionali e di ricer-
ca.«Selaculturaé motore disviluppo
ilrapporto conl'impresa & imprescin-
dibile», ha insistito Letta, aggiungen-
do che per coltivare questo binomio

I'associazione ha istituito il comitato
Arte, innovazione e cultura e il comi-

tato Arte e impresa.

Roma. I|
presidente di
Confindustria,
Vincenzo Boccia,
all'assemblea

di Civita

con Emmanuele
Emanuele (a
sinistra) e Gianni
Letta (adestra)
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