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La campagna #ioleggoperché
Cari imprenditori,
mettete un libro
nelle vostre aziende

di Paolo Conti

e imprese italiane sono il terri-
] torio del nostro Paese e va co-

<< struito un circuito virtuoso tra

biblioteche scolastiche, comu-
nali e aziendali per aiutare il Paese a ritrovarsi
e arinforzare il senso di appartenenza. Dare
vita a una biblioteca, e favorire la lettura, é
sempre un grande gesto di democrazia.
Quindi diciamo agli imprenditori: fai cresce-
re la tua azienda, dotala di una biblioteca
aziendale». Il messaggio di Antonio Calabro,
coordinatore del Gruppo tematico cultura di
Confindustria, & 'elemento pilt nuovo e signi-
ficativo dell'edizione #ioleggoperché 2016
che quest'anno ha un obiettivo, come si legge
nel programma: «Ridare linfa vitale alle bi-
blioteche scolastiche e aziendali, contribuen-
do alla nascita, al recupero e allo sviluppo di
nuovi luoghi privilegiati del libro, per ripor-
tare la lettura nella quotidianita di bambini,
ragazzi e lavoratori».

Torna, dal 22 al 30 ottobre, I'iniziativa na-
zionale di promozione del libro e della lettu-
ra (il «Corriere della Sera» é tra i media part-
ner) organizzata dall'Aie, Associazione italia-
na editori, sotto gli auspici del Centro per il
libro e la lettura, del ministero per i Beni e le
attivita culturali, in collaborazione con Ali
(Associazione librai italiani), con Confindu-
stria-Gruppo tematico cultura, con Aib (As-
sociazione italiana biblioteche). Main partner
é Pirelli.

La prima edizione del 2015 chiuse con un
bilancio di 240 mila libri distribuiti in diverse
biblioteche e con il coinvolgimento di 35
mila «messaggeri», volontari che anche que-

st'anno si registre-
ranno sul sito
www.ioleggoper-
ché.it e saranno
«pronti a tutto»,
cosi si legge sul

sito (anche a «lan-

ciarsi con un raz-
zo», lo suggerisce scherzosamente il logo)
pur di sensibilizzare gli italiani alla lettura.
Chiunque potra diventare «messaggero»:
studenti, insegnanti, genitori, nonni, im-
prenditori, privati cittadini.

Gli organizzatori hanno deliberatamente
lasciato, a chi partecipera all'iniziativa nei
nove giorni destinati alla raccolta di libri per
le scuole, carta bianca sulla scelta del libro:
un classico, narratori/narratrici dei nostri
tempi, storie d'avventura, graphic novel. Gli
editori, per ogni volume donato, ne aggiun-
geranno un secondo, raddoppiando la quota
finale.

Dal 22 al 30 ottobre circa mille librerie in
tutta Italia diventeranno il centro di riferi-
mento per le donazioni, in sinergia con i
giorni di «Libriamoci- Giornata di lettura
nelle scuole», I'iniziativa dei ministeri del-
I'Istruzione e dei Beni culturali. I1 Gruppo
tematico cultura di Confindustria seguira un
progetto sui luoghi di lavoro dove si trova
(datiIstat) il 39,1% dei non lettori in Italia. Le
aziende che aderiranno a #ioleggoperché si
impegneranno, coordinate da Confindustria,
a mettere a disposizione dei dipendenti e dei
collaboratori uno spazio dedicato alla lettura
e una biblioteca non solo tecnica ma con con-
tenuti culturalmente trasversali, con la pro-
spettiva di poter prendere in prestito libri da
portare a casa anche per i familiari, soprat-
tutto per i figli.

«L’obiettivo é riportare nella quotidianita
di tutti il libro e la lettura. E un investimento
culturale ma anche economico, politico e
sociale» ha sottolineato Federico Motta, pre-
sidente dell’Associazione italiana editori.

Per il ministro Dario Franceschini, titolare
dei Beni culturali, «stiamo lavorando sulla
strada giusta. Bisogna fare sistema, convinti
che si possa vincere. Dopo anni di flessioni
enormi dei consumi culturali ¢’é stata un'in-
versione di tendenza. La vera sfida ora & arri-
vare a chi proprio non legges.
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